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Lp. Nazwa przedmiotu Liczba godzin
1 Wspodtczesne koncepcje zarzgdzania (wyktad) 12
2 Wspodtczesne koncepcje marketingowe (wyktad) 12
3 Zarzadzanie projektami (konwersatoria) 12
4  Zarzadzanie marketingowe (wykfad + ¢wiczenia) 16
5 Prognozowanie sprzedazy produktow (wyktad + laboratorium) 16
6 Kreowanie wartosci marki produktu (konwersatoria) 12
7  Zarzadzanie rozwojem produktu (konwersatoria) 12
8 Planowanie kampanii reklamowej (konwersatoria) 16
9 Warsztaty: Kreowanie komunikatéw reklamowych 12
10 Dziatania marketingowe w Internecie (konwersatoria) 12
11  Marketingowa Gra Strategiczna 16
12  Organizacja i zastosowania ilosciowych badan marketingowych — aspekty praktyczne 12

(konwersatoria)
13 Jakosciowe badania marketingowe (konwersatoria) 12
14  Rachunkowos$c¢ zarzadcza (wyktad) 12
15  Zarzadzanie cenami produktéw (konwersatoria) 12
16  Controlling produkcji i marketingu (konwersatoria) 16
17  Seminarium 16
RAZEM 228


https://pd.alston.pl/108,10,menedzer_produktu.html
http://www.tcpdf.org

